FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invat3mant superior UNIVERSITATEA TEHNICA DIN CLUJ-NAPOCA,
CENTRUL UNIVERSITAR NORD BAIA MARE

1.2 Facultatea LITERE

1.3 Departamentul STIINTE SOCIO-UMANE, TEOLOGIE, ARTE

1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licenta

1.6 Programul de studii / Calificarea Comunicare si relatii publice

1.7 Forma de invatamant IF — invatamant cu frecventa

1.8 Codul disciplinei 39.00

2. Date despre disciplina

Elaborarea unui produs publicitar cu ajutorul mijloacelor

2.1 Denumirea disciplinei
P audio-video

lect. univ. dr. Andrei Alexandru Achim

2.2 Titularul de curs . . .
andrei.achim@cunbm.utcluj.ro

2.3 Titularul activitatilor de seminar / lect. univ. dr. Andrei Alexandru Achim

laborator / proiect andrei.achim@cunbm.utcluj.ro
2.4 Anul de studiu 3 | 2.5 Semestrul | 2 | 2.6 Tipul de evaluare C
. . . .. .| Categoria formativa DS
2.7 Regimul disciplinei - -
Optionalitate DOB

3. Timpul total estimate

3.1 Numar de ore pe 5 din 3.2 ) 3.3 3 33 i 33 i
saptamana care: | Curs Seminar Laborator Proiect
3.4 Numar de ore pe 70 din 35 )8 3.§ 42 3.6 i 3.'6 i
semestru care: | Curs Seminar Laborator Proiect

3.7 Distributia fondului de timp (ore pe semestru) pentru:

(a) Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 8
(b) Documentare suplimentara in biblioteca, pe platforme electronice de specialitate si pe 10
teren
(c) Pregatire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 8
(d) Tutoriat 2
(e) Examinari 2
(f) Alte activitati:

3.8 Total ore studiu individual (suma (3.7(a)...3.7(f))) 30

3.9 Total ore pe semestru (3.4+3.8) 100

3.10 Numarul de credite 4

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului




5.2. de desfasurare a
seminarului / laboratorului /
proiectului

6. Competentele specifice acumulate

1. Identificarea si utilizarea strategiilor, metodelor si tehnicilor de redactare si de comunicare n
domeniul stiintelor comunicarii.

2. Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC).

3. Identificarea si descrierea tipurilor diferite de audienta implicate in comunicare .

4. |dentificarea si utilizarea strategiilor, metodelor si tehnicilor de comunicare in procesul
comunicarii.

5. Realizarea si promovarea prin mass-media a unui produs mediatic .

6. Asigurarea consultantei de specialitate in contextul globalizarii comunicarii .

7. Analiza si asistenta de specialitate in gestionarea comunicarii de criza, in procesele de negociere
sau in medierea conflictelor intra- sau interorganizationale.

Competente profesionale

1. Abordarea in mod realist a unor situatii-problema profesionale uzuale, cu argumentare atat
teoretica, cat si practica, cu grad ridicat de complexitate, in vederea solutionarii eficiente si
deontologice a acestora.

2. Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinara cu indeplinirea unor sarcini de
coordonare pe diverse paliere.

3. Evaluarea obiectiva si continua a nevoii proprii de formare profesionala si a perspectivelor de
dezvoltare profesionala in scopul insertiei si adaptarii la cerintele pietei muncii.

Competente
transversale

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

Asigurarea conditiilor prin care absolventii sa primeasca
7.1 Obiectivul general al disciplinei | cunostintele necesare pentru a putea utiliza mijloacele audio-
video in productia publicitara.

Asimilarea termenilor tehnici ce tin de mijloacele audio-video.
7.2 Obiectivele specifice Realizarea, in echipa si individual, de produse publicitare utilizand
mijloacele audio-video.

8. Continuturi

8.1 Curs Nr. ore | Metode de predare | Observatii

1. Elemente de baza ale gramaticii de Film si de 5

Televiziune.
2. Elemente de creatie publicitara de calitate. 5

Instrumente folosite in creatie.
3. Tehnicile de televiziune: incadratura, unghiuri de 5

filmare, miscari de aparat, lumina, culoare. Expunere;
4. Elaborarea uneireclame radio. 2 problematizare
5. Elaborarea unei reclame de televiziune. 2
6. Proiectul si pregatirile necesare pentru 5

elaborarea unei reclame TV.
7. Imaginea publicitara. Logotipul. Sloganul. 2

Total ore: | 28

Bibliografie

Brune, F., Fericirea ca obligatie. Psihologia si sociologia publicitatii, trad. Corina Iftmie, Ed. Trei,
Bucuresti, 2003

Druga, Ovidiu, Murgu, dr. Horea, Elemente de gramatica a limbajului audiovizual, Editia a ll-a, revazuta si
adaugita, Editura Fundatiei Pro, Bucuresti, 2004




Nicola M., Petre D., Publicitate, SNSPA — Facultatea de Comunicare si Relatii Publice ,, David
Ogilvy”, Bucuresti, 2001
Petre, D., Nicola, M., Introducere in publicitate, Ed. Comunicare.ro, Bucuresti, 2004

8.2 Seminar / laborator / proiect Nr. ore | Metode de predare | Observatii

1. Elemente de baza ale gramaticii de Film si de 8

Televiziune.
2. Elemente de creatie publicitara de calitate. 4

Instrumente folosite in creatie.
3. Tehnicile de televiziune: incadratura, unghiuri de g

filmare, miscari de aparat, lumina, culoare. Discutie,
4. Elaborarea unei reclame radio. 2 exemplificare
5. Elaborarea unei reclame de televiziune. 6 practica
6. Proiectul si pregatirile necesare pentru g

elaborarea unei reclame TV.
7. Imaginea publicitara. Logotipul. Sloganul. 4

Total ore | 42

Bibliografie

Brune, F., Fericirea ca obligatie. Psihologia si sociologia publicitdtii, trad. Corina Iftmie, Ed. Trei,
Bucuresti, 2003

Druga, Ovidiu, Murgu, dr. Horea, Elemente de gramatica a limbajului audiovizual, Editia a ll-a, revazuta si
adaugita, Editura Fundatiei Pro, Bucuresti, 2004

Nicola M., Petre D., Publicitate, SNSPA — Facultatea de Comunicare si Relatii Publice ,, David
Ogilvy”, Bucuresti, 2001

Petre, D., Nicola, M., Introducere in publicitate, Ed. Comunicare.ro, Bucuresti, 2004

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Continuturile disciplinei sunt coroborate cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului.

10. Evaluare
10.3 Pond
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare |5.°> oloere
din nota finald
10.4 Curs Elaborare si sustinere

Participare activa la curs proiect individual (spot  [70%
publicitar audio-video)

10.5 Seminar/Laborator

/Proiect Participare activa la seminar Evidenta 30 %

10.6 Standard minim de performanta

. Pentru nota 5:

- prezenta la seminarii

- informatiile din materialele de studiu sa fie aprofundate si asimilate in proportie de 50%




. Pentru nota 10:
- prezenta la seminarii
- interventii in cadrul seminariilor

Data completarii:  Titylari Titlu Prenume NUME Semnatura
Curs Lect. univ. dr. Andrei Alexandru Achim
e

Lect. univ. dr. Andrei Alexandru Achim

Data avizarii in Consiliul Departamentului SSUTA Director Departament SSUTA,
Conf.dr. Adrian Vasile CHIRA

Data aprobarii in Consiliul Facultatii de Litere Decan,
Conf.dr. Mircea Farcas
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